Zaacznik nr 2 do zapytania ofertowego nr WPT-P.0541.16.2021.J]

SZCZEGOLOWY OPIS SPOSOBU OCENY OFERT
Wyb6r najkorzystniejsze; oferty zostanie dokonany na podstawie nastepujacych kryteriow:
a) Cena oferty brutto (C) 50 %
b) Koncepeja reklamowa (K) 50%

1. Punkty bedg przyznawane wedtug zasady 1% = 1 punkt

2. Do oceny kryterium »Koncepcja reklamowa™ zostaje powotana Komisja w sktadzie:
a. Wioleta Samitowska — Przewodniczaca Komisji
b. Julia Fajkowska - J ¢drzejezyk — Cztonek Komisji
¢. Arkadiusz Kusak — Cztonek Komisji

3. Punkty bedg przyznawane wg nastepujacych zasad:

A. Cena oferty (C) z najnizsza cena brutto otrzyma 50 punktéw. Punkty pozostalych
ofert liczone bedg wg proporcji matematycznej z dokladnoscia do dwéch miejsc po
przecinku:

C= (Cmin/ Cop) x 0,5 x 100 %
gdzie:
C - ilos¢ punktéw za kryterium ceny
Cumin — cena brutto najnizsza

Cob — Cena brutto oferty badanej

B. Koncepcja reklamowa (K)

Punkty w tym kryterium bedg przyznawane przez 3 czlonkéw Komisji, ktérzy beda oceniaé
gtéwne zatozenia koncepcji reklamowej. Kazdy z cztonkéw Komisji moze przyzna¢ punkty
w skali 0 - 20.

K=10,5x (Kso/3) /Kmax) x 100 %
gdzie:

K — punkty przyznane dla ocenianej oferty obliczone wedtug schematu dla kryterium ,.Koncepcja
reklamowa”

Kso — suma ocen przyznana przez Komisje w skali wynikajacej z wagi kryterium (punktacja 0 - 20)
Kmax — Maksymalna liczba punktéw za kryterium ,,Koncepcja reklamowa”

Oceniajac kryterium ..Koncepcia reklamowa” Komisja bedzie brala pod uwage:

e Wstepny projekt graficzny kampanii — w tym celu Oferent winien zalaczyé
przyktadowy projekt graficzny dwoch banerow reklamowych albo rozwigzan
graficznych bazujgcych na zalgczonym SIW, zgodnym ze stylistyka strony



www.visit.swinoujscie.pl, nawiazujacy jednak do morskiego i wodnego charakteru
tematyki kampanii (punkty 0 — 10)

Lp. | oceniany element liczba punktéw przyznana
przez czionka komisji

1. | Zgodnosé z SIW (od 0 do 3 pkt)

Zgodno$¢ ze stylistyka strony (od 0 do 3 pkt)

3. | Nawigzanie do morskiego/wodnego charakteru
(od 0 do 2 pkt)

4. | Ogolne wrazenie estetyczne (od 0 do 2 pkt)

e Wstgpne dwa hasta reklamowe, ktére mialyby by¢ zastosowane w kampanii; hasla
reklamowe powinny $cisle kojarzy¢ sie z tematyka Kampanii ,,Zacumuj bezpiecznie
w Krainie 44 Wysp” oraz Swinoujsciem (0 — 10)

Lp. | oceniany element liczba punktéw przyznana
przez cztonka komisji

1. | Poprawnos¢ jezykowa (od 0 do 3 pkt)
. | Atrakcyjno$¢ hasta (od 0 do 3 pkt)
3. | Nawiazanie do tematyki Kampanii (od 0 do 4 pkt)

4. Calkowita liczba punktéw, jaka otrzyma dana oferta, zostanie obliczona wg ponizszego
wzoru:

S=C+Kk
gdzie:
S — catkowita liczba punktéw
C — ilo$¢ punktdéw za ceng oferty

K — liczba punktéw w kryterium ,,Koncepcja reklamowa”

5. Punktacja przyznawana ofertom w poszczegolnych kryteriach bedzie liczona
z dokladnoscia do dwoch miejsc po przecinku. Najwyzsza liczba punktéw wyznaczy
najkorzystniejsza oferte

6. Zamawiajacy udzieli zaméwienia Oferentowi, ktorego oferta spetnia¢ bedzie wymagania
zapytania ofertowego i zostanie oceniona jako najkorzystniejsza w oparciu o podane kryteria
wyboru.



