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Wydzial Promodi, Turystyki, Kultury

IR Zalacznik Nr 2
ul. Wojska Pelsi /5, do Regulaminu udzielania zaméwien,
- tel.9132156 ktérych wartos¢ nie przekracza
e-mail: promocja@um SV-.v’iz‘iou;'scie.pi :‘vyr:g(;r:)ej;);\(')zlotych rownowartosci
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................................................

nazwa i adres wykonawcy

ZAPYTANIE OFERTOWE

1. Zamawiajgcy: Gmina Miasto Swinoujscie (komorka organizacyjna UM prowadzaca
postepowanie): Wydzial Promocji, Turystyki, Kultury i Sportu

2. Dane do kontaktu: Urzqd Miasta Swinoujscie. ul. Wojska Polskiego 1/5, 72-600
Swinoujscie, Pani Aleksandra Skrobowska, tel. 91 321 56 23, 535 444 151, email:
askrobowska@um.swinoujscie.pl (pon-pt 7:30 — 15 :30)
zaprasza do zlozenia ofert na: wusluge doradczo-eksperckg, w tym merytoryczng
koordynacje dzialaii i przygotowanie dokumentu Strategii Rozwoju  Turystyki

w Swinoujsciu (metodg ekspercko-partycypacyjng), W zakresie okreslonym w ust 3.

3. Szczegolowy opis przedmiotu zamoéwienia (opisa¢ lub dofaczy¢ do zapytania),
w tym ewentualne kryteria oceny oferty:

3.1. Zakres prac po stronie Wykonawcy:

a) merytoryczna koordynacja prac oraz opracowanie finalnego dokumentu wraz ze
skrotem (10-15% objetosci petnego dokumentu) — wg przedstawionej nizej struktury,

b) przygotowanie harmonogramu prac,

¢) wspolpraca z Zamawiajgcym przy przeprowadzeniu diagnozy i sformulowaniu
charakierystyki obecnego stanu turystyki w Gminie, opracowanie wnioskow z diagnozy,

d) opracowanie optymalnego zakresu i formy konsultacji spolecznych, prowadzenie
spotkan konsultacyjnych, opracowanie raportu z konsultacji (min. ilos¢ spotkan: 4),
oraz przeprowadzenie spotkan roboczych i seminarium dla Radnych, oraz opracowanie
raportu z ich przebiegu,

e) przedstawienie propozycji zalozen Strategii poprzez okreslenie celow strategicznych
i wizji rozwoju turystyki w Gminie,

3.2. Proponowana struktura dokumentu:

a) diagnoza i charakterystyka obecnego stanu rozwoju turystyki w Gminie,

b) zgodnosé dokumentu z dokumentami strategicznymi szczebla krajowego, regionalnego,
miejscowego i dokumentami programowymi UE,

¢) analiza stanu turystyki Gminy na tle innych poréwnywalnych osrodkéw turystycznych,

d) okreslenie wizji rozwoju turystyki i celow strategicznych w Gminie,



¢) projekcja wykorzystania potencjalu turystycznego, w [ym propozycje nowych produktow
turystycznych,

/) okreslenie kierunkéw rozwoju turystyki i promocji,

g) zdefiniowanie dziatan i harmonogramu ich wprowadzania, szczegéltowy plan
wdrazania rozwoju i promocji turystyki w odniesieniu do poszczegdlnych grup
docelowych wraz ze wskazaniem instytucji / podmiotéw odpowiedzialnych za realizacje
poszczegolnych — celéw strategicznych, —operacyjnych oraz taktycznych oraz
przewidywanym kosztorysem realizacji planowanych prac i propozycji Zrodet
finansowania,

h) sposoby monitorowania, oceny i komunikacji spolecznej;

Ostateczny kszialt dokumentu do ustalenia miedzy stronami.

3.3. Proponowana  metodyka  zaklada maksymalizacje ~ spolecznej — partycypacji
w opracowaniu Strategii, rowniez poprzez zastosowanie technik warsztatowych,
obejmujgcych organizacje warsztatow roboczych z udzialem cztonkow Zespolu
roboczego. Radnych i branzy turystycznej. Warsztaty, spotkania i seminaria zostang
przygolowane i przeprowadzone przez Wykonawce, w uzgodnieniu z Zamawiajgcym
i z wykorzystaniem infrastruktury udostgpnionej przez Zamawiajgcego, jak rowniez przy
wspéludziale jego pracownikow:

a) $cislg, biezqcqg wspdlpracg stron wg uzgodnionego planu pracy (harmonogram),
realizowang zaréwno w siedzibie Zamawiajgcego, jak i zdalaczynnie, w wymiarze czasu
uzgodnionym w w/w planie, kazdorazowo obustronnie uzgadnianym terminie i zakresie
prac,

b) Wykonawca bedzie w ostatnim dniu kalendarzowym kazdego miesigca przedstawial
Zamawiajgcemu zwigzly raport - bilans prac wykonanych i do wykonania, pozwalajgcy
na biezgce monitorowanie realizacji przedmiotu umowy,

¢) opracowanie dokumentu Strategii przez Wykonawce w obu wersjach: roboczej (do
konsultacji) i finalnej wraz ze skrétem (10-15% objetosci pelnego dokumentu), po
uwzglednieniu ewentualnych uwag, nastgpi na podstawie zgromadzonych przez obie
strony materialéw czgstkowych. Zamawiajgcy, na podstawie propozycji Wykonawcy,
decyduje o finalnym ksztalcie ustalen projektu Strategii;

3.4. Termin realizacji umowy: pierwszy kwartal 2017r.

3.5. Warunki udzialu w postgpowaniu:

a) Wykonawca powinien:
- dysponowac wiedzq i doswiadczeniem w zakresie realizacji przedsigwzigc¢ o podobnym
charakterze, tj. zalgczyé do oferty pisemne potwierdzenie (np. referencje, protokot
odbioru) = realizacji w okresie ostatnich 3 lat przed uplywem terminu sktadania ofert
co najmniej trzech dokumentow strategicznych dla Jjednostek samorzqdu terytorialnego,
Lokalnych Organizacji Turystycznych, lokalnych grup dziatania lub innych organizacji
pozarzgdowych (Wykonawca nie moze powierzy¢ wykonania przedmiotu zamowienia
innym podmiotom,),
- dysponowaé odpowiednim potencjalem technicznym,
- dysponowaé wiedzq i doswiadczeniem w zakresie interpretacji danych, analiz
statystycznych i interpretacji - danych ilosciowych, analiz badan zakonczonych
wnioskami,
- cieszy¢ si¢ nieposzlakowang opinig oraz przedlozy¢ oswiadczenie o niekaralnosci za
przestepsiwo  popelnione umysinie Scigane z oskarzenia publicznego lub umysine
przestepstwo skarbowe, oraz o korzystaniu z pelni praw publicznych i posiadaniu
pelnej zdolnosci do czynnosci prawnych,



b) Wykonawca jest zwigzany ofertq przez 30 dni od daty skladania ofert,
¢) Wykonawca jest zobowigzany do podania lgcznej ceny ryczattowej wraz z podatkiem
VAT (jesli dotyczy) za wykonanie ustugi objetej zamowieniem

3.6. Kryteria oceny i wyboru oferty:
a) przy wyborze oferty Zamawiajqcy bgdzie sig kierowal nastgpujgcymi kryteriami oraz
wagami kryteriow:
1) cena ryczattowa brutto za realizacje przedmiotu zaméwienia - 60%,
2) doswiadczenie Wykonawcy w realizacji przedsigwzigé o podobnym charakterze —
4()() b
o wyborze najkorzystniejszej oferty decyduje najwieksza ilosé punktow uzyskanych
przez ofertg, obliczona wg ponizszego wzoru:
Pon = Pin + P2n, gdzie:
Pon - punkty obliczone dla ocenianej oferty n-tej,
Pin - punkty obliczone dla oferty n-tej za ceng (kryterium 1) wg wzoru:
Pin = (Cmin/ Cin) x 60 pkt, gdzie:
Cmin - cena ryczaltowa brutto najnizsza w zlozonych waznych ofertach,
Cin- cena ryczaltowa brutto rozpatrywana - w ofercie n-tej,
P2n - punkty przyznane dla ocenianej oferty n-tej obliczone wg nastgpujgcego schematu
z tytulu kryterium 2:
Pan = (suma punktéw przyznanych przez komisje (ocen w skali wynikajgcej z wagi
kryterium 2, tj. od 0 do 40 pkt))/(liczba oceniajgcych ofertg)

Zamawiajgcy wybierze oferte z najwyzszq ilosciq punktéw w oparciu o ww. kryteria
i ich wagi sposréd ofert spelniajgeych pozostale wymagania;

b) Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do odrzucenia oferty z uwagi na razgco niskq cenq
w stosunku do przedmiotu zamowienia i sredniej pozostalych ofert,

¢) Zamawiajgey zastrzega sobie prawo do niedokonania wyboru oferty jesli w wyniku
oceny zlozonych ofert okaze sig, ze oferty nie spelniajq warunkow zapytania.

Data realizacji zamowienia: pierwszy kwartal 2017r.
Okres gwarancji (jezeli dotyczy): nie dotyczy

Miejsce i termin ztozenia oferty: poczta na adres: Urzgd Miasta Swinoujscie, Ul. Wojska
Polskiego 1/5, 72-600 Swinoujscie, Wydzial Promocji, Turystyki, Kultury i Sportu, mailem
na adres: askrobowska@um.swinoujscie.pl, do dn. 4.12.2015r., godz. 15:00

Data otwarcia ofert: 7.12.2015r.

Warunki platnosci: przelew w terminie 14 dni od otrzymaniu faktury:

- pierwsza rata w wysokosci 40% wartosci wynagrodzenia platna po opracowaniu
i przedlozeniu Zamawiajgcemu roboczej wersji Strategil,

- druga rata w wysokosci 60% wartosci wynagrodzenia platna po przedlozeniu finalnej
wersji Strategii, zaakceptowanej przez Zamawiajgcego protokolem odbioru (zgodnie z ust.
3.4b)ie))



9. Spos6b przygotowania oferty:

a) oferte nalezy sporzqdzi¢ w jezyku polskim (na komputerze, na maszynie, lub recznie -
drukowanymi literami) na formularzu oferty (Zalgcznik Nr 3):

b) nie dopuszcza sig skladania ofert czgsciowych:

¢) oferta powinna by¢ podpisana przez osobg upowaznionq do jej podpisania;

d) oferta powinna byé umieszczona w zamknigle], nieprzezroczystej kopercie wraz
2 oznaczeniem adresu Zamawiajgcego oraz dopiskiem ., Oferta— Opracowanie Strategii
Rozwoju Turystyki / WPT — Prosze nie otwierac!”

................ ssessesesssesresrsrssessenenss

(pbdpis naczélnika/kierownika) /

Przygotowata: A.Skrobowska / WPT



