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Podstawowe elementy layoutu
Przewodnik po layoucie

Margines
Wszystkie prace oparte na layoucie Œwinoujœcia ograniczone
s¹ marginesem. Odleg³oœæ elementów graficznych od rozmiaru
netto pracy powinna wynosiæ minimum 5mm.

Na przyk³adzie ok³adki katalogu promocyjnego

5mm

5mm

praca po obciêciu

elementy
graficzne
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Podstawowe elementy layoutu
Przewodnik po layoucie

Logo Œwinoujœcia
Logo Œwinoujœcia umieszczamy w prawym górnym rogu, zamy-
kaj¹c je w bia³ym, elipsoidalnym polu ochronnym. Z uwagi na 
wiêkszy, wspomagaj¹cy czytelnoœæ i zapamiêtywalnoœæ
logotypu rozmiar preferujemy logo w wersji poziomej.

Na przyk³adzie ok³adki katalogu promocyjnego
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Podstawowe elementy layoutu
Przewodnik po layoucie

Fala i tytu³ pracy

Na przyk³adzie ok³adki katalogu promocyjnego

Kraina 44 wysp Charakterystyczna fala pojawia siê na wszystkich 
publikacjach i projektach promuj¹cych Œwinoujœcie.
W przypadku ulotek informacyjnych u¿ywamy apli u do³u 
projektu, wchodz¹cej fal¹ w zdjêcie umieszczone centralnie.

Podstawowym kolorem apli jest pomarañcz u¿yty w logotypie
Œwinoujœcia - Pantone 137 CV.

Fala mo¿e wystêpowaæ w wersji uproszczonej, w sytuacji,
w którejprojekt wymaga u¿ycia wiêkszej iloœci bia³ej przestrzeni.
W takim przypadku równie¿ umieszczamy falê równie¿ 
bezpoœrednio pod zdjêciem. Pokazano to na przyk³adzie
reklamy prasowej.

Tytu³ pracy umieszczamy na kolorowej apli u do³u pracy, w jej
dolnym prawym rogu, zak³adaj¹c bezpieczny margines o rozmiarze
jednej litery czcionki u¿ytej w tytule.
Apla mo¿e stanowiæ równiez noœnik dodatkowych informacji - 
np. adresu internetowego.

Fala
wersja podstawowa

Fala
wersja uproszczona
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Podstawowe elementy layoutu
Przewodnik po layoucie

Fotografia

Na przyk³adzie ok³adki katalogu promocyjnego

Fotografie ilustruj¹ce podejmowany w publikacji 
temat dobieramy tak, ¿eby wspó³gra³y z kolorem
danego projektu. Nie musi byæ to nawi¹zanie bezpoœrednie,
wa¿ne ¿eby kolory siê nie "gryz³y".

Je¿eli to mo¿liwe starajmy siê pokazywaæ na fotografii
charakterystyczne elementy architektoniczne Œwinoujœcia.

Zdjêcie zamykamy w kszta³cie u do³u opisanym fal¹,
natomiast u góry wyciêtym elips¹ stanowi¹c¹ pole ochronne
dla logotypu.
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Podstawowe elementy layoutu
Przewodnik po layoucie

Typografia

Na przyk³adzie ok³adki katalogu promocyjnego

W tytu³ach projektów u¿ywamy czcionki 
FranklinGothicURWLight lub FranklinGothicURWDem.

W przypadku dodatkowych informacji, jak na przyk³ad adres 
internetowy u¿ywamy czcionki FranklinGothicURWLight.

Czcionki tej bêdziemy równie¿ u¿ywaæ w przypadku
bloków tekstu.

Kraina 44 wysp

Kraina 44 wysp
 FranklinGothicURWLight

 FranklinGothicURWDem

www.swinoujscie.pl
 FranklinGothicURWLight
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Przewodnik po layoucie
Folder promocyjny
Podstawowe elementy layoutu
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Folder promocyjny

Fala
Charakterystyczna fala pojawia siê na wszystkich 
publikacjach i projektach promuj¹cych Œwinoujœcie.
W przypadku ulotek informacyjnych u¿ywamy apli u do³u 
projektu, wchodz¹cej fal¹ w zdjêcie umieszczone centralnie.

Podstawowe elementy layoutu

Kolor
Materia³y ró¿nicujemy kolorystycznie, staraj¹c siê w pierwszej
kolejnoœci u¿ywaæ kolorów zawartych w logotypie Œwinoujœcia.
Je¿eli publikacji jest wiêcej kolor dobieramy ze wzgledu na
tematykê lub kolorystykê u¿ytej fotografii.

Fotografia
Fotografie ilustruj¹ce podejmowany w publikacji temat dobieramy
tak, ¿eby wspó³gra³y z kolorem danego projektu

Tytu³ pracy
Tytu³ pracy umieszczamy na kolorowej apli u do³u pracy, w jej
dolnym prawym rogu, zak³adaj¹c bezpieczny margines o rozmiarze
jednej litery czcionki u¿ytej w tytule.

Logo Œwinoujœcia
Logo Œwinoujœcia umieszczamy w prawym górnym rogu, zamy-
kaj¹c je w bia³ym, elipsoidalnym polu ochronnym. Z uwagi na 
wiêkszy, wspomagaj¹cy czytelnoœæ i zapamiêtywalnoœæ
logotypu rozmiar preferujemy logo w wersji poziomej.

Przewodnik po layoucie

Ok³adka
Podstawowe elementy layoutu Œwinoujœcia, za pomoc¹ których
budujemy projekt ok³adki katalogu to:
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Folder promocyjny
Podstawowe elementy layoutu

Przewodnik po layoucie

Ok³adka - strona zamykaj¹ca
Podstawowe za³o¿enia, za pomoc¹ których
budujemy projekt zamykaj¹cej strony katalogu to:

Na stronie zamykaj¹cej umieszczamy aplê w kolorze projektu.
Apla zamkniêta jest fal¹ u do³u tak, aby zostawiæ miejsce na 
dodatkowe informacje - jak np. adres internetowy.
Fala powinna stanowiæ kontynuacjê tej umieszczonej na stronie
otwieraj¹cej publikacjê.
Na œrodku apli umieszczamy logo w wersji monochromatycznej,
mo¿emy tak¿e powieliæ tytu³ pracy.
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Folder promocyjny
Podstawowe elementy layoutu

Przewodnik po layoucie

Przyk³adowy layout katalogu
Podstawowe za³o¿enia, za pomoc¹ których
budujemy layout katalogu to:

Czystoœæ
Staramy siê zachowaæ prost¹ i czysta formê graficzn¹ projektu

Kolor
Projekty powinny bazowaæ na soczystych, pe³nych barwy i ¿ycia
zdjêciach. 

Nawi¹zanie
Nawi¹zujemy do ogólnego layoutu Œwinoujœcia wykorzystuj¹c
podstawowe elementy - jak na przyk³ad fala. Na pokazanym 
przyk³adzie rozk³adówki folderu widzimy jej twórcze wykorzystanie.
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Przewodnik po layoucie
Ulotki tematyczne
Podstawowe elementy layoutu
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Ulotki tematyczne

Fala
Charakterystyczna fala pojawia siê na wszystkich 
publikacjach i projektach promuj¹cych Œwinoujœcie.
W przypadku ulotek informacyjnych u¿ywamy apli u do³u 
projektu, wchodz¹cej fal¹ w zdjêcie umieszczone centralnie.

Podstawowe elementy layoutu

Kolor
Materia³y ró¿nicujemy kolorystycznie, staraj¹c siê w pierwszej
kolejnoœci u¿ywaæ kolorów zawartych w logotypie Œwinoujœcia.
Je¿eli publikacji jest wiêcej kolor dobieramy ze wzgledu na
tematykê lub kolorystykê u¿ytej fotografii.

Fotografia
Fotografie ilustruj¹ce podejmowany w publikacji temat dobieramy
tak, ¿eby wspó³gra³y z kolorem danego projektu

Tytu³ pracy
Tytu³ pracy umieszczamy na kolorowej apli u do³u pracy, w jej
dolnym prawym rogu, zak³adaj¹c bezpieczny margines o rozmiarze
jednej litery czcionki u¿ytej w tytule.

Strona zamykaj¹ca 
Na stronie zamykaj¹cej umieszczamy aplê w kolorze projektu.
Apla zamkniêta jest fal¹ u do³u tak, aby zostawiæ miejsce na 
dodatkowe informacje - jak np. adres internetowy.
Fala powinna stanowiæ kontynuacjê tej umieszczonej na stronie
otwieraj¹cej publikacjê. Na œrodku apli umieszczamy logo 
w wersji monochromatycznej, mo¿emy tak¿e powieliæ tytu³ pracy.

Logo Œwinoujœcia
Logo Œwinoujœcia umieszczamy w prawym górnym rogu, zamy-
kaj¹c je w bia³ym, elipsoidalnym polu ochronnym. Z uwagi na 
wiêkszy, wspomagaj¹cy czytelnoœæ i zapamiêtywalnoœæ
logotypu rozmiar preferujemy logo w wersji poziomej.

Przewodnik po layoucie
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Ulotki tematyczne
Przyk³ady u¿ycia layoutu

Przewodnik po layoucie

Wêdkarstwo Kulinaria w krainie 44 wysp Twierdza na wyspach
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Przewodnik po layoucie
Mapa rowerowa
Podstawowe elementy layoutu
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Mapa rowerowa

Fala
Charakterystyczna fala pojawia siê na wszystkich 
publikacjach i projektach promuj¹cych Œwinoujœcie.
U¿ywamy apli u do³u  projektu, wchodz¹cej fal¹ 
w zdjêcie umieszczone centralnie.

Podstawowe elementy layoutu

Kolor
Materia³y ró¿nicujemy kolorystycznie, staraj¹c siê w pierwszej
kolejnoœci u¿ywaæ kolorów zawartych w logotypie Œwinoujœcia.
Je¿eli publikacji jest wiêcej kolor dobieramy ze wzgledu na
tematykê lub kolorystykê u¿ytej fotografii.

Fotografia
Fotografia powinna przedstawiaæ ludzi w sytuacji rowerowej,
rozgrywaj¹cej siê w scenerii zawieraj¹cej charakterystyczne 
elementy architektoniczne Œwinoujœcia.

Tytu³ pracy
Tytu³ pracy umieszczamy na kolorowej apli u do³u pracy, w jej
dolnym prawym rogu, zak³adaj¹c bezpieczny margines o rozmiarze
jednej litery czcionki u¿ytej w tytule.

Strona zamykaj¹ca 
Na stronie zamykaj¹cej umieszczamy aplê w kolorze projektu.
Apla zamkniêta jest fal¹ u do³u tak, aby zostawiæ miejsce na 
dodatkowe informacje - jak np. adres internetowy.
Fala powinna stanowiæ kontynuacjê tej umieszczonej na stronie
otwieraj¹cej publikacjê. Na œrodku apli umieszczamy logo 
w wersji monochromatycznej, mo¿emy tak¿e powieliæ tytu³ pracy.

Logo Œwinoujœcia
Logo Œwinoujœcia umieszczamy w prawym górnym rogu, zamy-
kaj¹c je w bia³ym, elipsoidalnym polu ochronnym. Z uwagi na 
wiêkszy, wspomagaj¹cy czytelnoœæ i zapamiêtywalnoœæ
logotypu rozmiar preferujemy logo w wersji poziomej.

Przewodnik po layoucie
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Przewodnik po layoucie
Og³oszenia prasowe
Podstawowe elementy layoutu
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Og³oszenia prasowe

Fala
W przypadku og³oszeñ prasowych u¿ywamy fali w wersji 
podstawowej u do³u projektu oraz wersji uproszczonej pod
zdjêciem u góry.
Dodatkowo dla utrzymania równowagi projektu w elipsach
opisuj¹cych logo umieszczamy wycinek kolorystyczny
nawi¹zuj¹cy do pomarañczowej fali i apli u do³u strony.

Podstawowe elementy layoutu

Kolor
Materia³y ró¿nicujemy kolorystycznie, staraj¹c siê w pierwszej
kolejnoœci u¿ywaæ koloru podstawowego - pomarañczowego.
Je¿eli projekt tego wymaga zastosowania innego, indywidualnego
koloru stosujemy siê do ogólnych wytycznych.

Fotografia
Fotografie ilustruj¹ce podejmowany w publikacji temat dobieramy
zgodnie z ogólnymi za³o¿eniami layoutu.

Tytu³ pracy
Tytu³ pracy umieszczamy na kolorowej apli u do³u pracy, w jej
dolnym prawym rogu, zak³adaj¹c bezpieczny margines o rozmiarze
jednej litery czcionki u¿ytej w tytule.

Logo Œwinoujœcia
Logo Œwinoujœcia umieszczamy w prawym górnym rogu, zamy-
kaj¹c je w bia³ym, elipsoidalnym polu ochronnym. Z uwagi na 
wiêkszy, wspomagaj¹cy czytelnoœæ i zapamiêtywalnoœæ
logotypu rozmiar preferujemy logo w wersji poziomej.

Przewodnik po layoucie

(c) DOM MARKI Max von Jastrov 2009

Elipsa
Elipsa, w której zamykamy logo Œwinoujœcia powinna siêgaæ
nie dalej ni¿ do 1/2 szerokoœci strony w przypadku u¿ytków 
foremnych (np. A4, A5...). Projektuj¹c prace wê¿sze stosujemy
elipsê siêgaj¹c¹ do 2/3 szerokoœci grafiki licz¹c od lewej strony

1/2 szerokoœci strony
2/3 szerokoœci 
grafiki1/2 szerokoœci strony

2/3 
szerokoœci 
grafiki



Przewodnik po layoucie
Plan miasta
Podstawowe elementy layoutu
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Plan miasta

Fala
Falê umieszczamy podobnie jak w przypadku ulotek 
informacyjnych. U¿ywamy podstawowego koloru 
pomarañczowego.

Podstawowe elementy layoutu

Dodatkowe elementy

Fotografia
Fotografia nawi¹zuj¹ca do tematyki - architektura, turystyka,
zwiedzanie miasta

Tytu³ pracy
Tytu³ pracy umieszczamy na kolorowej apli u do³u pracy, w jej
dolnym prawym rogu, zak³adaj¹c bezpieczny margines o rozmiarze
jednej litery czcionki u¿ytej w tytule.

Strona zamykaj¹ca 
W tym przypadku - plan miasta jest publikacj¹ nietypow¹ - nie 
musimy stosowaæ odsuniêcia elementów graficznych
od krawêdzi pracy. Stosujemy natomiast inne standardowe 
zabiegi jak kolor podstawowy oraz monochromatyczne logo.

Logo Œwinoujœcia
Logo Œwinoujœcia umieszczamy w prawym górnym rogu, zamy-
kaj¹c je w bia³ym, elipsoidalnym polu ochronnym. Z uwagi na 
wiêkszy, wspomagaj¹cy czytelnoœæ i zapamiêtywalnoœæ
logotypu rozmiar preferujemy logo w wersji poziomej.

Przewodnik po layoucie

Na publikacjach tego typu mo¿emy umieszczaæ dodatkowe, 
konieczne informacje - w tym przypadku czerwone ko³o. 

(c) DOM MARKI Max von Jastrov 2009



Plan miasta
Podstawowe elementy layoutu

Strony informacyjne
Strony informacyjne publikacji tego typu powinny zachowaæ
czyst¹, czyteln¹ formê. Poprzez zastosowanie elementów layoutu
- np. falistego kszta³tu w przypadku nag³ówka nawi¹zujemy do
ogólnego wyrazu linii graficznej Œwinoujœcia.

Stosujemy czcionki wymienione w ogólnych za³o¿eniach layoutu.

Przewodnik po layoucie
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Przewodnik po layoucie
Folder inwestycyjny
Podstawowe elementy layoutu
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Publikacje presti¿owe 
folder inwestycyjny

Fala
Charakterystyczna fala pojawia siê na wszystkich 
publikacjach i projektach promuj¹cych Œwinoujœcie.
W przypadku folderu inwestycyjnego u¿ywamy wersji uproszczonej
fali, zostawiaj¹c czyste miejsce u do³u pracy.

Podstawowe elementy layoutu

Kolor
Stosujemy 20 % rozbarwienie koloru czarnego lub 
70% rozbarwienie PANTONE 877 M

Fotografia
Fotografie powinny byæ utrzymane w klimacie biznesowym.
Komunikujemy przez nie: zaufanie, optymizm, szerokie horyzonty
w planowaniu. Staramy siê u¿ywaæ zielonych elementów 
krajobrazu.
Fotografia przy prawej krawêdzi pracy powinna zajmowaæ oko³o 
3/4 wysokoœci grafiki

Tytu³ pracy
Tytu³ pracy umieszczamy na bia³ym polu w dolnym prawym rogu
pracy. U¿ywamy czcionki FranklinGothicURWLight

Logo Œwinoujœcia
W przypadku materia³ów presti¿owych u¿ywamy 
monochromatycznej wersji logo, stosuj¹c w zale¿noœci
od potrzeb rozbarwienie 60% czarnego koloru lub
srebrnego koloru PANTONE 877 M
Logo zamykamy w elipsie umieszczonej dla odmiany w lewym
górnym rogu projektu.

Przewodnik po layoucie

Ok³adka
Podstawowe elementy layoutu Œwinoujœcia, za pomoc¹ których
budujemy projekt ok³adki katalogu o charakterze presti¿owym to:
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Publikacje presti¿owe 
folder inwestycyjny
Podstawowe elementy layoutuPrzewodnik po layoucie
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3/4

1/4

Ok³adka - strona zamykaj¹ca
Podstawowe za³o¿enia, za pomoc¹ których
budujemy projekt zamykaj¹cej strony katalogu to:

Na stronie zamykaj¹cej umieszczamy aplê w kolorze projektu
-20% rozbarwienie koloru czarnego lub 60% rozbarwienie
PANTONE 877 M.

Apla zamkniêta jest fal¹ u do³u, dodatkowo mo¿emy zastosowaæ
niestandardowe elementy wzbogacaj¹ce - jak pokazano 
na przyk³adzie - jednak nie powinny one stanowiæ wyró¿niaj¹cego
siê elementu graficznego.
Fala powinna stanowiæ kontynuacjê tej umieszczonej na stronie
otwieraj¹cej publikacjê.
Logo w wersji monochromatycznej pionowej, w wariancie 
kolorystycznym analogicznym do strony tytu³owej publikacji
umieszczamy w prawym dolnym rogu pracy, na bia³ym polu.

W lewym górnym rogu umieszczamy adres internetowy.
U¿ywamy czcionki FranklinGothicURWLight, wielkoœæ 14 pkt.



Publikacje presti¿owe 
folder inwestycyjny
Podstawowe elementy layoutuPrzewodnik po layoucie

(c) DOM MARKI Max von Jastrov 2009

Layout folderu - œrodek
Wszystkie podstawowe za³o¿enia maj¹ tak¿e zastosowanie 
w przypadku wnêtrza folderu o charakterze presti¿owo -
informacyjnym.

Przede wszystkim staramy siê zachowaæ czystoœæ i czytelnoœæ.
Stosujemy strony tytu³owe (strona 1) na zasadach 
ustalonych w przypadku pierwszej strony ok³adki. 
Mo¿emy stosowaæ tak¿e dodatkowe elementy wzbogacaj¹ce 
layout, jednak nawi¹zuj¹ce do konwencji oraz standardowych 
elementów wystêpuj¹cych we wszystkich publikacjach 
- w tym przypadku jest to niebieska fala wychodz¹ca 
na spad projektu.(strona 3).

Jako t³o w nag³ówku mo¿emy zastosowaæ odwrócony, 
podstawowy wariant fali w wersji kolorystycznej pasuj¹cej
do reszty projektu - w tym wypadku  (strona 3) jest to 60 %
czarnego koloru.

strona 1 strona 2

strona 3



Przewodnik po layoucie
Wizytówki i bloczki
Podstawowe elementy layoutu
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Wizytówka

W przypadku wizytówki u¿ywamy fali w wersji uproszczonej, 
stosuj¹c podstawowy kolor pomarañczowy.

Stosujemy podstawow¹, pe³nokolorow¹ wersjê logo.

Je¿eli konieczne jest zastosowanie dodatkowych elementów
- w tym przypadku ikony Centrum Informacji Turystycznej - 
staramy siê dostosowaæ jego kolorystykê do logo Œwinoujœcia.

U¿ywamy czcionki FranklinGothicURWLight, 
przy 100% czarnego koloru.
nag³ówek - 9 pkt
informacje - 7 pkt

Przyjmujemy standardowy wymiar wizytówki 50/90mm

Podstawowe elementy layoutu

Przewodnik po layoucie

(c) DOM MARKI Max von Jastrov 2009

www.swinoujscie.pl

Centrum Informacji Turystycznej
Wybrze¿e W³adys³awa IV

72-600 Œwinoujœcie

tel.: +48 91 322 49 99
fax: +48 91 327 16 29

e-mail: cit@um.swinoujscie.pl

Fala

Logo

Dodatkowe elementy

Typografia

Wymiary

50mm

90mm



Przewodnik po layoucie

(c) DOM MARKI Max von Jastrov 2009

www.swinoujscie.pl

Centrum Informacji Turystycznej
Wybrze¿e W³adys³awa IV
72-600 Œwinoujœcie
tel.: +48 91 322 49 99
fax: +48 91 327 16 29
e-mail: cit@um.swinoujscie.pl

Bloczek

W przypadku bloczków u¿ywamy fali w wersji uproszczonej, 
stosuj¹c podstawowy kolor pomarañczowy. 
Falê umieszczamy u góry strony

Stosujemy monochromatyczn¹, pomarañczow¹ wersjê logo.

U¿ywamy czcionki FranklinGothicURWLight, 
przy 100% czarnego koloru.
nag³ówek - 7 pkt
informacje - 5 pkt
adres www - 7 pkt

Wymiar bloczka - 90/90mm

Podstawowe elementy layoutu

Fala

Logo

Typografia

Wymiary

90mm

90mm



Przewodnik po layoucie
Teczka promocyjna
Podstawowe elementy layoutu
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Przewodnik po layoucie

(c) DOM MARKI Max von Jastrov 2009

Teczka promocyjna

U¿ywamy fali w wersji uproszczonej, stosuj¹c podstawowy 
kolor pomarañczowy. Nie stosujemy zasady piêciomilimetrowego 
marginesu, dlatego fala wychodzi na spad teczki.

Stosujemy pe³nokolorow¹ wersjê logo w uk³adzie poziomym.
Logo umieszczamy w prawym dolnym rogu pracy.
Wielkoœæ logo Œwinoujœcia powinna stanowiæ wartoœæ wyznaczon¹
stosunkiem do wê¿szej poziomej krawêdzi pracy.  W tym wypadku
logo wraz z marginesem stanowi wielkoœæ A, natomiast 
szerokoœæ pracy stanowi wielkoœæ B. 

1Stosunek B do A: 1B do 1A+1A+ / A2

Plecy teczki to pomarañczowa apla zakoñczona u do³u ³ukiem.
Na œrodku apli umieszczamy logo w wersji monochromatycznej
natomiast na bia³ym polu w dolnym lewym rogu umieszczamy
dane teleadresowe.

Podstawowe elementy layoutu

Fala

Logo

Front

Ostatnia strona

AA1/2 A

B



Przewodnik po layoucie

(c) DOM MARKI Max von Jastrov 2009

Teczka promocyjna

Œrodek teczki wype³niamy apl¹ w podstawowym kolorze
pomarañczowym. u do³u zostawiamy bia³¹ przestrzeñ 
w kszta³cie fali, która konsekwentnie przechodzi w poziome
skrzyde³ko, podtrzymuj¹ce dokumenty oraz dalej 
na skrzyde³ko pionowe.

Stosujemy monochromatyczn¹, pomarañczow¹ wersjê logo,
umieszczaj¹c je u góry, na pionowym skrzyde³ku.

Podstawowe elementy layoutu

Fala

Logo

Œrodek
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